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Management Consulting (Spring and Fall

Marketing for Product Managers (Spring and Fall)

Management of Digital Business & Information Technology (Fall only)
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Financial Analysis Investment Management (aka CFA major) (Spring only)

Financial Markets (Spring only)

Financial Strategy (Fall only)

Managing for Sustainable Impact (Spring only)

Supply Chain & Purchasing Management (Spring only)
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https://medium.com/p/4f58a170b7b0

	12衣
	南特是法國第6大城，因此知名的連鎖服飾品牌都有駐店在這裡，像是ZARA、H&M、Bershka、MANGO、Pull&Bear，這些品牌在歐洲購買都會比台灣來得便宜許多，南特甚至還有一棟UNIQLO，價格就不一定比台灣貴或便宜，要自己稍微比價一下，但在這邊買衣服完全不成問題。市區也有法國連鎖的老佛爺百貨，市內有幾家大型的購物中心，購物來說沒有到很不方便！唯一要注意的是南特的商家在週日幾乎都是不營業的，因此週日就沒辦法排逛街行程。
	12住
	我在南特這學期的住宿是在Crous（法國公立學生宿舍），如果是Fall semester，Audencia在5月初的時候會寄信給我們申請的資訊，跟著步驟進行申請即可。結果在6月中會出來，我在初次申請時是沒有申請上的，因而進入候補名單。學校也有提供其它找住宿的平台，像是Studapart或是LivininFrance，這都是跟學校有合作的平台，在上面找的話會比較有保障，平台上也不只是套房的房型，也有分租公寓、寄宿家庭等等。而我在7月時被通知候補上學校附近的Cité Universitaire La ...
	12行
	南特是沒有地鐵/捷運的，因為居住和學校都在電車2號線上，所以出門都是以電車為主，次要就是搭公車。大眾運輸的票是通用的，單次1.7歐，電車站都會有自動售票機。如果是每天都要搭的人可以購買月票，26歲以下的話一個月是34歐。歐洲的大眾運輸車上都會隨機有查票員，如果沒有確實開票的話單次罰款都很重（30歐～80歐不等），所以建議大家還是乖乖買票開票比較好！值得一提的是南特為了鼓勵居民週末多多出門促近經濟消費、戶外活動，週末的大眾運輸都是不用收費的，所以要去比較遠的地方我們都會趁週末去比較划算！
	✏️育
	南特市內有很多的大專院校，算是很多學生人口的大學城，在Audencia附近也同時有南特大學、南特中央理工學院、幾所高中，這也是造成大學生住宿資源很搶手的一個原因。而南特市中心也有美術館、自然博物館、布列塔尼公爵城堡等博物館。
	12樂
	像剛剛前面說的，週日的商家幾乎都是不營業的，所以在週日南特居民大多都會進行戶外活動。南特除了上述的博物館、商場外，在市區也有很多教堂、歷史建築、老城區等等，都很有歐洲氣息。在機械島上也有一座小樂園，算是南特著名景點，大家在交換期間可以記得去打卡遊玩一下！
	交換需注意之事項
	12機票
	我當時去程回程機票並沒有同時購買（出入境並沒有被刁難），去程時做了很多功課比價各大傳統航空公司票價，最後選擇新加坡航空（轉機1次）。新加坡航空、土耳其航空、阿聯酋航空都有提供學生優惠，大家在購票時可以比較一下差異，主要是有些會要求輸入ISIC國際學生證卡號，因此可能要先去申辦完ISIC卡才能進行訂機票的程序。新加坡航空提供學生多10公斤的托運額度，總共40公斤，對我來說是剛剛好。回程因提早購買且台灣當時尚未解封，所以買到長榮直飛很不錯的價格，目前台灣直飛法國的只有長榮航空，如果價格覺得合理直飛絕對...
	12保險
	學校的application系統會明確指出保險需要包含哪些險種，我當時是直接跟國泰的業務員聯繫並給他需求，他就幫我處理好適合的險種，有些同學也有選擇保當地保險公司的保險。
	12簽證
	簽證通常需在出境前三個月才能申請辦理，建議大家收到完整資料後就可以及早開始辦理，我預計9月中出國，在5月初開始整理資料、遞交申請，5月中預約面試，6月初面試，約7月初拿到我的簽證，通常在臨近7、8月時面試時間會變得更難預約，簽證核發處理的時間也會拉長，因此大家還是越早辦理月好，千萬不要拖到最後一刻！關於簽證我有寫了一篇很詳細的文章，需要的人可以到這裡閱讀：https://medium.com/p/4f58a170b7b0。

